Bﬂlllll‘h‘[lillll l"i‘l ih’Jl.‘IIiJf‘l. S

itali i.it
I wwwitaliaogsi.i l - o -
QUOTIDIANO ECONOMICO, GIURIDICO E POLITICO 9 g

Data: 21.11.2023 Pag.: 22 Bl =S

Size: 142 cm?2 AVE: €6816.00 e

Tiratura: 58779 e
Diffusione: 21671 - E
Lettori: 100000

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

CAPITALE

Anthilia Cp,
Valsabbina

entra col 4%

Banca Valsabbina en-
tra con una quota del
4% nel capitale di Anthi-
lia Capital Partners
sgr. L’operazione, a va-
lere su una transazione
di mercato secondario,
siinserisce nel contesto
di un accordo di natura
commerciale funziona-
le al consolidamento
della partnership avvia-
ta da tempo, con I’obiet-
tivodi implementare ul-
teriori servizi alle pmi
anche nell’ambito di
una strategia evolutiva
comune nell’asset e
wealth management.

Banca Valsabbina e
il principale gruppo
bancario popolare della
provincia di Brescia,
presente in cinque re-
gioni del Nord Italia. In
un contesto di continua
evoluzione eintegrazio-
ne delle aree di busi-
ness si inseriscono le
operazioni di investi-
mento recentemente fi-
nalizzate, sia in ambito

Anthilia Capital Part-
ners sgr ha raggiunto
un patrimonio gestito
di oltre 2,5 miliardi di
euro con 1,3 miliardi in-
vestiti nel private capi-
tal e una posizione di
leadership nel segmen-
todelle small capitalia-
ne. E attiva nella gestio-
ne di fondi di investi-
mento aperti e chiusi,
mandati individuali a
ritorno assoluto, Eltif e
Pir alternativi, oltre
che nella consulenza
agli investimenti. Le
due realta collaborano
da alcuni anni nell’am-
bitodel risparmio gesti-
to con prodotti specializ-
zatinell’economiareale
e nei servizi corporate
evoluti a supporto della
crescita delle pmi, an-
che avalere su strumen-
ti di finanza comple-
mentare.

Il consolidamento del-
la collaborazione ha per-
messo di avviare un per-
corso comune, funziona-

fintech che in quello del le a sviluppare da unla-
corporate finance e to ulteriori soluzioni di
dell’economia  reale, risparmio e di investi-
con I'obiettivo di agevo- mento qualificate per
larelaconvergenzaver- clienti e famiglie, e
so un modello di busi- dall’altro a offrire alle
ness sempre piu inte- aziendeprodottieservi-
grato. zi a crescente valore ag-
giunto.
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