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Digitalizzazione, forza
per ridurre l’impatto
Egliaccordicon lefintechaumentanoleopportunità

•• I primi mesi del 2023
confermano un trend positi-
vo per Banca Valsabbina,
presieduta da Renato Barbie-
ri. La popolare «prosegue in
un percorso di solida cresci-
ta, pur in un contesto com-
plesso, volatile e influenzato
da variabili esogene - spiega-
no i vertici -. Il modello di bu-
siness adottato e le scelte
strategiche pianificate negli
scorsi esercizi si confermano
efficaci, permettendo alla
banca di continuare ad affer-
marsi quale intermediario in-
dipendente di riferimento
per il territorio, in grado di
affrontare la complessità del
quadro macroeconomico e
generare stabilmente valore
per gli stakeholder».

L’istituto di credito, con se-
de centrale a Vestone e quar-
tier generale a Brescia, rilan-
cia la sua sfida forte dei risul-
tati 2022 approvati dall’as-
semblea: evidenziano, tra
l’altro, un utile ante imposte
di 57,8 milioni di euro (+16%
sul 2021) e un utile netto di
41,4 milioni (altro record),
con un +6% su base annua.
L’esercizio precedente, va ri-
cordato, beneficiava della
plusvalenza netta straordina-
ria di 7,5 milioni di euro deri-
vante dalla cessione della
partecipazione in Cedacri. Il
Roe, indicatore di redditivi-
tà, pari al 10,5%, attesta i po-
sitivi riscontri ottenuti.

La Valsabbina ha sviluppa-
to progetti innovativi e siner-
gici, anche contando su ac-
cordi strategici e sul contri-
buto delle società nelle quali
ha investito nel corso degli
anni. Va ricordata anche l’ar-
ticolata operazione con cui
ha siglato l’accordo per rile-
vare l’intero capitale di Pre-
stiamoci spa, oppure per rag-
giungere il 78% del capitale
di «Integrae Sim», interme-
diario specializzato nella
strutturazione di operazioni
di Equity capital market sul
mercato Euronext Growth
Milan; nonché le collabora-
zioni con realtà che operano
in ambito fintech, permet-

tendo di cogliere le opportu-
nità derivanti dal processo di
innovazione digitale in cor-
so, anche ricorrendo ad ope-
razioni di finanza struttura-
ta e integrata.

«L’abbinamento tra parte-
cipazione nel capitale e ac-
cordi commerciali con que-
ste realtà ci permette di bene-
ficiare indirettamente della

crescita e del consolidamen-
to della loro posizione di mer-
cato, traendo benefici in ter-
mini di rivalutazione delle
nostre quote e limitando il ri-
schio di disintermediazione.
Oltre a queste sinergie a 360
gradi si aggiungono partner-
ship esclusivamente com-
merciali», commenta il vice-
direttore generale vicario,
Hermes Bianchetti. Gli inve-
stimenti fintech della banca
rappresentano una risposta
alle esigenze della clientela e
del mercato, ma anche un se-
gno del profondo impegno
dell’istituto per lo sviluppo
del territorio e delle comuni-
tà in cui opera. «Banca Val-
sabbina non considera la di-
gitalizzazione come una mi-
naccia alla sua essenza - pre-
cisa Bianchetti - che è quella
di una banca tradizionale,
ma come un fattore evoluti-
vo, potenzialmente abbinabi-
le al nostro modello di busi-
ness. Ci può permettere di
soddisfare target di clientela
differenti e di sfruttare una
maggiore forza di ‘origina-
tion’ derivante dall’utilizzo

di canali online, che si acco-
stano alla presenza territoria-
le ‘fisica’ della nostra rete di
filiali».

L’azione della Valsabbina si
caratterizza anche per il pro-
cesso di transizione ecologi-
ca ad ampio raggio, testimo-
niato dalla messa a punto di
una struttura dedicata all’E-
cobonus, iniziativa finalizza-
ta ad accelerare il processo di
efficientamento energetico
nazionale, dalla presenza di
un settore specializzato
sull’agricoltura, nonché da
scontistiche nei finanzia-
menti a clienti che acquista-
no immobili in classe energe-
tica A o B. Inoltre, la banca
sta aggiornando il proprio
portafoglio prodotti, anche
con riferimento a soluzioni
di tipo finanziario e alle con-
nesse attività di consulenza.
In tale contesto si colloca
l’implementazione della Va-
lutazione di coerenza ESG
del portafoglio di investimen-
ti dei clienti, espressa nel
questionario Mifid.  •.

©RIPRODUZIONERISERVATA

L’ISTITUTO di credito popolare con quartier generale in città è impegnato su più fronti

Valsabbina, la sinergia
fa crescere il territorio
Operazioni con società partner, accordi commerciali sempre in linea
consoci,clientiemercato.Bianchetti: «Tradizionalieall’avanguardia» •• La sostenibilità è un con-

cetto che si oppone a quello
di resistenza, in uno scenario
come quello attuale, in conti-
nua evoluzione anche per il
mondo bancario.

«Per questo, ad esempio, ab-
biamo sviluppato sinergie
strategiche e commerciali
con realtà fintech, affiancan-
do alla nostra natura di ban-
ca tradizionale le opportuni-
tà offerte dalle moderne tec-
nologie. Tale strategia, oltre
a renderci competitivi sul
mercato intercettando altre
opportunità, consente, pro-
prio attraverso la digitalizza-
zione di parte dei servizi, di
ridurre ulteriormente il no-
stro impatto ambientale»,
sottolinea il vicedirettore ge-
nerale vicario di Banca Val-
sabbina, Hermes Bianchetti.

Per creare un clima di fidu-
cia con gli stakeholder, però,
non basta gestire piattafor-
me ipertecnologiche che faci-
litano lo scambio di informa-
zioni: il valore del contatto di-
retto fra le persone rimane
uno dei capisaldi per la popo-
lare e per questo, in contro-
tendenza con i grandi gruppi,
la rete territoriale della ban-
ca è in espansione. «Il 2022
si è chiuso con l’apertura di
una filiale nel capoluogo pie-
montese di Asti - ricorda
Bianchetti - cui ha fatto segui-
to, all’inizio di quest’anno,
l’avvio dello sportello di Pa-
via, confermando il legame
con i territori di nostra atten-

zione».
La banca opera quotidiana-

mente per ridurre l’impatto
della propria attività, anche
attraverso l’attenzione alla lo-
gistica e con altre iniziative:
l’efficientamento dei consu-
mi energetici, il controllo nel-
la scelta dei materiali di con-
sumo, un progetto di digita-
lizzazione paperless per ridur-
re ulteriormente l’utilizzo di
carta, nonché un’attenzione
particolare allo smaltimento

dei rifiuti e alla raccolta diffe-
renziata sono solo alcuni
esempi. «Tra le azioni concre-
te della banca c’è la digitaliz-
zazione delle comunicazioni.
Prima della pandemia - spie-
ga Bianchetti - l’85% delle no-
stre comunicazioni era in for-
mato cartaceo. Oggi il 90% è
in formato digitale con un no-
tevole beneficio ambientale e
di efficienza nel servizio alla
clientela».  •. A. Baff.
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LE INIZIATIVE ESG anche per il personale

L’impegno si sviluppa
non solo all’esterno

Adriano Baffelli
adriano.baffelli@gmail.com
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•• Banca Valsabbina è con-
sapevole del proprio ruolo at-
tivo nel processo di transizio-
ne energetica e prosegue
nell’ambito di un percorso de-
lineato, volto a una sempre
maggiore aderenza ai princi-
pi di sostenibilità.

In questo contesto è fonda-
mentale individuare e misu-
rare i rischi di «sostenibilità»
per implementare al meglio
le opportune iniziative. L’isti-
tuto di credito ha identificato
e pianificato diverse azioni
«ESG» distinguendo tra una

strategia di tipo diretto, riferi-
ta all’organizzazione azienda-
le e all’attività operativa, e
una di tipo indiretto a valere
sulle politiche finanziarie e
sull’offerta di prodotti e servi-
zi alla clientela, sia di tipo
bancario, come i mutui, sia di
investimento: titoli, fondi co-
muni, polizze.

«I valori e le strategie ESG -
spiegano i vertici della Val-
sabbina - diventano una qua-
lità predittiva e trasversale,
per tutti gli stakeholder e fra
essi, particolare attenzione è

posta nei confronti dei propri
dipendenti: il rapporto con i
colleghi è valorizzato da nu-
merosissimi progetti di for-
mazione, team building e di
miglioramento della sicurez-
za, corredati da politiche di
pari opportunità».

La sostenibilità, pensata co-
me strategica nel modello di
business sul lungo termine,
vede oggi la banca guardare
agli effetti dell’azione in que-
sto ambito e non più solo alle
sue motivazioni: un’imposta-
zione migliore, in senso socia-
le, etico ed economico. Nel
2022 la Banca, in netta con-
trotendenza con il mercato,
ha registrato nuove aperture,
tra le quali la terza filiale a Mi-
lano ( zona City Life) e recen-
temente a Pavia.  •. A.Baff.
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